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Labbigliamento non & solo piu
o meno bello, ma ha anche un
potere comunicativo: cio che
indossiamo dice qualcosa di
noi e puo aiutarci a relazionarci
con gli altri. Qualche esempio?
Chi punta sul tailleur avvitato e
particolare vuol trasmettere la
propria personalita. E i colori?
Il rosso rappresenta la leader-
ship, il grigio l'efficienza
MILANO, Maggio
"abito fa il monaco? Non sempre, ma
qualche volta si. O quantomeno aiu-
taariconoscerlo. Visiete maidoman-
date che cosa volete dire col vostro
woutfit? Quale stile veicolaivostriva-
lor1‘7 Coco Chanel diceva che «per essere
insostituibili bisogna essere unici». Ecco,
la nostra unicita passa anche attraverso
quello che indossiamo, come spiega la
consulente d'immagine [lariaMarocconel
suo libro Il potere comunicativo dell'ab-
bigliamento (ed. Mondadori Electa, €
18,90). Vestirsi & come scrivere un‘autobio-
grafia e il nostro modo di vestire ha una

sua voce. Anche se silenziosa. E il vostro
stile cosa dice di voi?

11 tratto distintivo ¢ la praticita, che non
vuol dire trasandatezza. Chi lo abbraccia
ha una personalita votata all'attivita fisi-
ca. Ama stare all’'aria aperta, si sposta
molto durante la giornata e difficilmente
fa un lavoro tanto sedentario. In un tail-
leur diventa pazza. Predilige linee pit mor-
bide, ricercatessutifreschiin estate e mol-
to caldi d'inverno perché provare freddo
e caldo non é confortevole. Tra le celebri-
tadallostile easy, Elisabetta Canalis, pra-
ticanella sua quotidianita.
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MODELLI DIVERSI A ds., Pattri-
ce Jennifer Lopez, 52anni con un
abitino incrociato su vita e décol-
leté che sottolinea tutta la sua
sensualita senza essere volgare,
complice il colore tenue. Piti a ds.,
Pavvocatessa Amal Clooney, 44,
con un tailleur avvitato: minimal e
sofisticata al tempo stesso, col
calore del rosso comunica potere
ma anche empatia con Pinterlocu-
tore. Ancora pill a ds., la duches-
sa di Cambridge Kate Middleton,
40, con un vestito bon ton che
trasmette romanticismo, genti-
lezza e calma. Sopra, Maisie Wil-
liams, 25, nota 80 per il
ruolo di Arya nella serie “Il
Trono di Spade”, mano nelia mano
col fidanzato Reuben Selby, 25:
coordinati e creativi nel look, si
s0no pure scambiati una calza. A
sin., la showgirl Elisabetta Canalis,
43, in versione sportiva: uno stlie
easy improntato alla praticita ma
sempre molto curato, che sfoggia
durante la sua quotldlamta.



=

Sofisticata
e empatica

-
=
o
(@)
L
O




GIANLUCA

VACCHI
Dandy
moderno

gliamento haun forte potere comuni-
cativo, quindi ricerca sobrieta e
autorevolezza. Non vuole essere chiasso-
so nel look, ma vuole che a essere prota-
gonistasia cio che dice. Sono esempi cele-
bri AngelaMerkel e Donald Trump (cheha
voluto richiamare ilboom economico de-
gli anni’80).

Guardaalmondo classicostrizzandol'oc-

chio allamodernita: il must have é il tail-
leur, ma molto piu avvitato, particolare.
Laricercatezzanei tessuti e dell'accesso-
rio & importantissima. Lo abbracciano
coloro che vogliono veicolare con mag-
giore attenzione la loro personalita. Un
esempio? Amal Clooney.

Il messaggio che si vuol dare € quello

dell'unicita, dell'essere fuori dall'omolo-

gazione. Chi ha uno stile originale gene-
ralmente non acquista gli abiti nei
negozi, malirealizza dasolooliri-
cerca nei mercatini e poi li perso-
nalizza.
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E il colore della ca|ma della fi ducra della solidita e

Usati per
comunicare e della comunicazione
persuadere. R o B C il colore della leadership, del potere, della pas-

sione. Nelle sfumature piu calde invade molto la
sfera dell'interlocutore.

Eil colore d|é utte quelle persone che hanno un io
molto forte. E prezioso, come 'oro, & molto stimo-
lante e attrattivo.

E un po’ il colore della trasformazione. Rimanda al
mondo della magia. Ed & anche il colore del lusso.
Se associato al nero & il colore quasi della malvagi-
ta, delle streghe. Pensiamo a “Maleficent”.

| toni caldi

avvicinano, i
freddi creano GIALLY

una distanza

loci, smart. E legato all’ intuizione, allinnovazione,
al’ mtelhgenza

mx_ E il colore del mistero, delPocculto, dellignoto.

E il colore della purezza, della pulizia, defle buone
intenzioni, della trasparenza.

= qualche modo la rinascita. Tra i suol significati: e-
= quilibrio, stabilita emotiva, controllo e solidita.

= Eil colore della gentilezza, della delicatezza.

E il colore della maturita, della stabilita e rimanda
n parte un po’ alla accoglienza, al'essere realisti,
alI avere i piedi ben piantati per terra.

E il colore che rimanda molto alla convivialita, alle
buone intenzioni, soprattutto sociali. Indica anche
ottimismo, buon umore.
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E il colore dell’efficienza, richiama le soluzmm ve- |

E il colore della natura, richiama la prlmavera ein

mmnmmnm.nmumno-
eamiomdlsdunsﬂamﬁ)a
sn..lolnul)am, con un look solo apparentemen-
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sabetta 96, mai lasciate al caso. I
Im"llpotmwmmndﬂ’ '(Ilon-
dadori Electa, € 18,90) di llaria Marocco.

Farima conaudacia e seduzione, manon
convolgarita. Chi lo sceglie curamoltoil
corpo, lo considera un po’ il suo tempio e
lo mette in mostra in maniera importan-
te. Pensiamo alla femme fatale, sensuale
nonsolonell'abbigliamento ma anche nel-
le movenze. Ne sono esempi JLo, Belen
Rodriguez, Eva Mendes. Tra gli uomini...
Cristiano Ronaldo.

¢ TRENDY
E prediletto dai giovani,
brandizzati dalla testa ai
piedi eallaspasmodicari-
- cerca dell'ultima novita.
Lo sceglie chi si vuole
sentire parte di un grup-
po, anche elitario.
Nell'uomo, il trendy di-
venta anche metrosexual. Gianluca Vac-
chiinsegna.
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Femminilita, delicatezza e romanticismo
i tratti distintivi. Lo predilige una donna
conuna femminilita pit delicata dello sti-
le sensuale. A livello di comunicazione
non verbale viene veicolata la gentilezza
e portato un po’ allo stremo il lato piu in-
fantile della persona. Unabon ton e Kate
Middleton, anche solo per etichetta.
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- Viene subito in mente Johnny Depp. 11

bohemien & quell’artista maledetto che

sembra essersi vestito con le prime cose

trovate nell'armadio ma in realta dietro
¢’ unostudio pazzesco. E un fintotrasan-
dato. Il capello lasciato un po’ pitt lungo
masempre curato, il pizzetto che sembra

. arruffato invece é stato pettinato in quel

modo. E il classico look di chi non hara-
dici e segue la sua filosofia di vita.

Silvia Tironi
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